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Wat doen we?

We helpen bedrijven om de juiste
technologische keuzes te maken

en om hun innovatie projecten
succesvol te realiseren.

driving industry by technology




N - G ORIA

1 op de 2 bedrijven is digitaal goed geéngageerd

44% 50% 55%

schatten in dat werkt met externe hebben een
digitale technologie partners verantwoordelijke
een grote impact voor digitale
heeft op hun sector transformatie

Meer bewustzijn is nodig om de digitale kansen volledig te benutten
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Drie belangrijke redenen sturen investeringen in digitale
technologie

Operationele efficiéntic |G -

Verbeterde klantenrelatie

30,75%

Concurrentiepositie |GGG -5

Nieuwe bronnen van inkomsten |Jjij 3.75%

Personeel | 3.75%
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Bedrijven willen nieuwe bronnen van inkomsten vinden

Impact van covid
2019 - 3,75%
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Digitale Maturiteit

. . =~ . . . .
Digitale processen Digitale innovatie
Digitale toppers (10%) (ZINND Digitale toppers (10%) (EZNEG_0DG
Overige bedrijven (90%) m Overige bedrijven (90%) ﬂ

Digitalisering van processen significant verder gevorderd dan innovatie
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Digital transformatie:

“‘een proces waarbij organisaties reageren op
veranderingen in hun omgeving door digitale
technologieén te gebruiken om hun
waardecreatieprocessen te veranderen”

- Vial 2019
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Digitale
transformatie




Digitale transformatie is risicovol

Algemeen rendement: 45%

45% van de totale uitgaven voor
digitale transformatie leidt tot
een meetbaar positieve impact op
een bedrijfswaarde

Onafhankelijk van de investering

Bron: MIT CISR Survey on Digital Innovation; data collected from Sept.-Nov. 2016 (N=201)
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Denk groots
Begin klein =
Leer snel
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Actualiseer uw langetermijnvisie
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Definieer kleine projecten

9N Test hypothesen met PoC’s

&

= Evalueer de resultaten
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Impactgebieden met verschillende doelen

Aanbod

<>

Organisatie

<>

Bedrijfsmodel

L\
g®j Vergroot de waarde voor klanten

Verbeter efficiéntie @ Verbeter welzijn
@ & flexibiliteit m van werknemers
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|Z||:||:| Vertaal meerwaarde in inkomsten
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Motieven zijn afhankelijk van het type bedrijf

Fysieke producten

O

il

= Verbeter processen
(productie/ontwikkeling)

= Creéer nieuwe waarde
met producten
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Diensten

= Automatiseer
dienstverlening

= Maak een digitaal
alternatief

Digitale producten

?
)

O

= Capteer de
geleverde waarde

= |ntegreer nieuwe
technologie
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Een stabiel kader voor digitale transformatie

Technologie
Digitalisering van productie 9

Software engineering

Digitalisering productontwikkeling 9

Slimme producten 9
Digitale servitisatie 9

Internet of Things (IoT) & connectiviteit
Data & Artificiéle intelligentie

Cyberveiligheid
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Een kader voor KMO's om te bepalen
waar en hoe te investeren

https://odoo.sirris.be/ict-

kmo-download
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https://odoo.sirris.be/ict-kmo-download

Vragen &
Antwoorden
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